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Cémentine et Bastien Baud, a la téte du domaine éponyme, sont les premiers et uniques vignerons du département a étre partenaire du concept Covigneron.
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Parrainez un pied de vigne et devenez
vignerons |I'espace d'une année

Le site Covigneron, qui vient d’élargir ses prestations au Jura, via le domaine Baud de Le Vernois, propose de vivre I'expérience

vigneronne.

Amateur de vin, plus particu-
lisrement jurassien, vous avez
toujours révé, ou du moins
&té intrigué, par la conception
méme de ce nectar dont vous
raffolez, quoique consommé
avec modération. Les visites
de caves n‘ont plus de secrets
pour vous, et vous n'hésitez pas
3 pousser la porte de domaines
viticoles pour en rencontrer les
acteurs. Mais vous chercher 3
aller plus loin, a voir pardela la
bouteille, aux origines mémes
du breuvage. Alors Covigneron,
etson concept de parrainage de
pieds de vigne est fait pour vous.

Surfant sur la vague de |'oe-
notourisme, Alain Michalon, Sté-
phanois d'origine a crééen 2013
ce concept, basé sur sa propre
expérience : « informaticien de
métier, j‘ai toujours parcouru
la France pour mon activité
professionnelle. Sur les tra-
jets, il m'arrivait réguliére-
ment de m'arréter chez les

vignerons pour échanger avec
eux et découvrir leur produc-
tion. Méme si |'accueil a tou-
jours été bon, on a toujours
peur de déranger. J'ai donc
décidé de créer un concept
quipermette a quiconque de
rencontrer etd'échanger, sur
la durée, avec les vignerons
sur leur domaine. »

Bouteilles et ateliers
de découverte

Ainsi, a travers un coffret ca-
deau, aoffrirou a soffrir, 'ama-
teur de vin peut donc « parrai-
ner » un ou plusieurs pieds de
vigre, dont |'usufruit lui sera
restitué en nombre de bouteilles
équivalentes. « Le tarifde base,
de 149 € donne le droit a trois
bouteilles et aux trois ateliers
organisés par le domaine ;
une somme surlaquellele site
Covigneron touche 20 %. Au-
jourd'hui, les consommateurs
de vinont changé, etles outils

pour aller les chercher éga-
lement. Les vignerons n'ont
pas forcément le temps, ni les
connaissances des outils pour
aller chercher cette clientéle.
Nous leur offrons donc un
outil de communication clé
en main. »

En pleine expansion, le site
est aujourd’hui partenaire de
25 domaines sur le territoire
national, dont le domaine Baud
situé a Le Vernois, depuis le
début de I'année. « Je cher-
chais un domaine familial,
ouvert a |'oenotourisme, et
ce domaine m'a séduit. C'est
le premier et unique domaine
avec lequel nous sommes par-
tenaires sur le département,
mais je compte développer
d'autres appellations afin
d‘avoir le maillage territorial
le plus large possible. »

Au domaine Baud, créé en
1742, et dont Clémentine et
Bastien Baud sont 3 la téte de

la 9° génération depuis 2016, le
concept asu séduire immédiate-
ment. « Ce que nous voulons,
c'est montrer aux consom-
mateurs tout le travail qu'il
y a derriére une bouteille de
vin. Aujourd'hui, dans 70 %
des cas, les gens achétent
leurs bouteilles en grandes
surfaces, sans aucune expli-
cation. Je trouve donc cette
idée innovante ; faire décou-
vrir notre travail aux consom-
mateurs et les impliquer dans
ce processus permettra d'en
faire nos meilleurs ambassa-
deurs », explique Clémentine
Baud, premiére femme 4 la téte
du domaine depuis sa création.

Travail et dégustation
A travers trois ateliers, les
vignerons qui « font toutde A
aZ », font découvrir 3 une quin-
zaine de participants inscrits,
agés de 25 3 60 ans « et venu
de I'ensemble de la région »,
I'ensemble des manipulations
nécessaires a la création d'une
bouteille de vin du Jura. « Le
premier atelier s'est déroulé
le 17 mars dernier et nous
leur avons montré les travaux
hivernaux de la vigne ; taille
et liage, avant de passer a une
présentation du domaine,
une visite de cave et une dé-
gustation. Le second atelier
se passera, lui, durant les ven-
danges. Chaque participant

sera amené a faire avec nous
une partie de la récolte du
raisin avant d'aller au pressoir
puis de faire le traditionnel
repas des vendangeurs. Le
troisieme et dernier atelier,
qui aura lieu en décembre,
sera lui consacré a la décou-
verte du millésime 2018, avec
une dégustation, suivit de la
remise des bouteilles et du

dipléme de Covigneron. »
Satisfaits par ce partenariat
avec Alain Michalon, Clémen-
tine Baud et son frére Bastien
espérent bien vair rapidement
le nombre d'inscrit augmenter,
« jusqu'a atteindre une cin-
quantaine de participants. »
Joffrey Fodimbi

__Faire découvrir notre travail aux consomma-
teurs et les impliquer dans ce processus permettra
d’en faire nos meilleurs ambassadeurs

Clémentine Baud



